Materia: Espafiol
Proyecto 12: Analizar una campana oficial y llevar a cabo una

Aprendizaje esperado: Analiza el contenido de campafias oficiales. Disefa una
campana escolar para proponer soluciones a un problema.

Ambito: Participacion social Numero de sesiones: 10

Nombre del docente: Monica Alejandra Avifia GoOmez

Nombre del alumno:

Grado, grupo y turno:
éCual es el propdsito de este proyecto?

En este proyecto analizaras una campafa oficial para redactar un comentario sobre
ésta. Posteriormente, y cono los conocimientos adquiridos, planificards y llevaras a
cabo tu propia campaia.

Actividad 1.- Lee detenidamente el siguiente texto

“Una campana publicitaria es una estrategia de
comunicacion que llevan a cabo las empresas para
difundir un producto, servicio o material de la
marca a su mercado meta, con el objetivo de
fijarla en la mente de sus consumidores
potenciales”.

¢Qué es una campaia publicitaria?

Una campafia publicitaria es un conjunto de piezas creadas con el objetivo de
difundir una marca, mas precisamente un producto o un servicio.

Para que la accion sea considerada una campafa es fundamental que exista unidad
entre las piezas. Esto es, que presenten la misma idea, el mismo slogan, los mismos
estilos y colores, entre otros aspectos similares.

Cada campafa publicitaria debe contar con un concepto determinado, asi como un
tema.



Para que una campaia publicitaria ofrezca resultados de
acuerdo con lo esperado, es necesario que la situacién
sea bien analizada y que los objetivos mercadoldgicos y
de propaganda queden explicitos, es decir que sean
claros.

éCuales tipos de campaia publicitaria existen?

1.

Campana Publicitaria Institucional

Este tipo de accidon posibilita que la empresa se haga conocida. Esto es,
tiene como objetivo hacer que una marca sea conocida o pueda informar
sobre una novedad a la mayor parte de los clientes.

Campana Social

La campaia de este tipo suele ser un espacio cultural delimitado por
muchas metas. En ella, es posible incluir componentes del pasado, de la
actualidad y del futuro deseados para la empresa y sociedad.

Por lo general, una campafia publicitaria con esta funcién busca ser base
de nuevas creencias o cultura. Incluso, las campafas sociales son fuente de
inspiracion para importantes cambios en la sociedad, estas nos ayudan a
unirnos como sociedad durante un desastre natural o pandemia.
Campafia Gubernamental

Tiene como objetivo cambiar o potencializar la imagen de un gobierno. Es
hecha por el gobierno en el afan de conquistar el apoyo mas expresivo de
los ciudadanos, estimular el voto en las préximas elecciones y otros
diversos objetivos.

Campana Electoral

En el periodo electoral es comun que los postulantes a cargos publicos y
sus apoyadores hagan campafas buscando votos.

Campana de lanzamiento de marca, producto o servicio

Esta es una de las principales estrategias de marketing de las empresas y
suele ocasionar buenos resultados. Asi, es indispensable que se genere una
impresién positiva del objeto de campana.



Actividad 2.- Después de leer el texto busca en internet ejemplos de campafas de
acuerdo a su definicidn y llena la tabla con lo que se te pide:

Tipo de campaiia

Ejemplo de campaiia

En tus palabras ¢Por qué crees que
es este tipo de campana?

Campana
Publicitaria
Institucional

Atencion alumnos
de nuevo ingreso

)

Ahora que eres parte de nuestra comunidad universitaria, |

iYo soy UNEDL,
UNEDL 50mos Todos!

tramita tu credencial de estudiante. | S

Porque la Universidad Enrique Diaz
de Ledn (que es una institucion)
estd informando sobre una
novedad o accidn a la mayor parte
de sus clientes, asi como dice la
definicion.

Campana Social

Campana
Gubernamental

Campana
Electoral

Campania de
lanzamiento de
marca, producto
o servicio




Actividad 3.- Continuemos leyendo

En cuanto al mensaje:
Los mensajes que se difunden durante una campafia tienen ciertas caracteristicas:

a) Guardan cierta similitud, ya sea porque incluyen algun lema o frase que
resume lo que se pretende lograr durante la campana, el cual siempre estara
presente en los mensajes (Por ejemplo, en una campaiia de la secretaria de
Salud para prevenir la obesidad, el lema que se repite en los mensajes es:
“Chécate, midete, muévete, mas vale prevenir”)

b) Son cortos, claros y precisos

c) Buscan persuadir, es decir, convencer a alguien de llevar a cabo alguna accién

(consumir algun producto o servicio, hacer algo, decir algo, etc
Pasos para realizar una campana:

(La definicion de cada uno de los puntos estd en el audio que se adjunta, descargalo

y escuchalo)

Descripcion del producto, servicio o idea
Establecer objetivos

Definicion del publico objetivo
Determinacion del ambito geogrdfico
Diseiio del mensaje

Plan de medios o accion

Presupuesto

O N & U A W N R

Medicion de eficacia

El logotipo de la campana. Un logotipo, es decir un pequeino simbolo
grafico que representa la campana, aumenta su visibilidad y hace que los

mensajes sean mas memorables. Deberia ser unaimagen Unica, claray
simple que se pueda reconocer de inmediato.




Actividad 4.- Para verificar que entendieras cada uno de los pasos llenaremos

juntos esta tabla, tomando como modelo la campaiia social “SUSANA DISTANCIA”.

PASOS

Descripcion

Descripcion del producto,

servicio o idea

Establecer objetivos

Definicion  del  publico

objetivo

Determinacion del ambito

geogrdfico

Disefio del mensaje

Plan de medios o accion

Presupuesto

Medicion de eficacia

Es una campanfa social que busca que los habitantes
de México mantengan una distancia corporal de por
lo menos 1.5 metros para evitar el contagio del Covid
19

Que dicha campania llegue a todos los sectores de la

poblacidn y asi evitar el contagio masivo

Toda la poblacion de México

Los 32 estados de la republica

Mantén “SUSANA DISTANCIA”

Estd campafia estd presente en todos los medios de
comunicacion:
Television, Radio, Internet, Prensa escrita, etc.

El presupuesto se desconoce

Su eficacia se podrd medir con el nimero de
contagios en el pais, se busca que este nimero sea

muy por debajo de los registrados en Europa.

Susana Distancia

Imagen de la
campana




Actividad 5.-

Ahora que a grandes rasgos ya sabes qué es una campafia te toca crear la

tuya.

Hards una campana social en la que invitaras a toda tu familia a reciclar
durante 10 dias. Te comparto esta tabla que iras llenando con los datos

requeridos:

Acciones: Respuestas

¢Qué tipo de campana llevaras a cabo?

Escribe su definicidn (se te proporcioné

al inicio del texto)

Tematica de tu campaiia El reciclaje durante la cuarentena

Descripcion de la idea de la campaia

Establecer el objetivo

Definicion del publico objetivo



Determinacion del ambito geografico

Disefio del mensaje

Plan de medios (donde y como lo vas a

difundir)

Presupuesto (cuanto y como lo vas a

gastar)

Medicidn de la eficacia (después de 10

GIED)]

Imagen disefada para la campaia




Indicaciones finales:

Después de imprimir y contestar la totalidad de esta guia de estudio, deberas hacer una hoja

de presentacion con tus datos generales y un dibujo representativo de tu campafia publicitaria

Posteriormente digitaliza o toma foto y envialas al correo de tu maestra a més tardar el dia 16

de Mayo (monica.avina@est150jal.edu.mx)

Recuerda que esta guia sera revisada y formara parte de tu evaluacion continua del 3er

trimestre.

iTu esfuerzo de hoy es el éxito del mafiana!

Gracias por trabajar duro =)



mailto:monica.avinag@jaliscoedu.mx

